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Agenda

1. Wprowadzenie; 

2. Znaczenie skutecznej komunikacji naukowej;

3. Przygotowanie prezentacji;

4. Wizualizacja danych;

5. Techniki angażowanie odbiorców;

6. Radzenie sobie z tremą;

7. Praktyczne wskazówki;

8. Podsumowanie oraz sesja Q&A.
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Cel spotkania

Przekazanie słuchaczom informacji jak przygotować interesującą 

prezentację i jak skutecznie przedstawić wyniki badań naukowych.
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Efekty szkolenia

1. Rozwinięcie kompetencji w zakresie prezentacji wyników badań:

2. Umiejętność przekazywania informacji naukowej:

1. Wzbudzenie zainteresowania i refleksji;

2. Inspirowanie innych do podjęcia własnych zamierzeń badawczych;

3. Wiedza o strukturze, która zaoszczędzi czas i usprawni pracę;

4. Uczestnicy, którzy wypełnią ankietę po szkoleniu, otrzymają certyfikaty 

potwierdzające udział.
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Agenda

1. Wprowadzenie; 

2. Znaczenie skutecznej komunikacji naukowej;

3. Przygotowanie prezentacji;

4. Wizualizacja danych;

5. Techniki angażowanie publiczności

6. Radzenie sobie z tremą

7. Praktyczne wskazówki

8. Podsumowanie.
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Komunikacja naukowa

Ustrukturyzowane i konwencjonalne przekazywanie treści naukowych 

szerokiej grupie odbiorców, które ma na celu z jednej strony podzielenie się 

efektami pracy badawczej, zapoznanie się z publikacjami innych, poszerzanie 

wiedzy, z drugiej opiera się na komunikowaniu nauki przede wszystkim dla 

środowiska naukowego.
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Komunikacja naukowa

Źródło: opracowanie własne w programie draw.io
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Znaczenie skutecznej komunikacji naukowej

Miejsca użycia nagranych prezentacji:

• Video abstract (w bazach naukowych),

• Wydarzenia angażujące społeczność (pokazy, festiwale naukowe), 

• Blogi naukowe, strony osobiste,

• Strony internetowe czasopism i konferencji,

• Aplikacje o granty lub pracę w projekcie naukowym,

• Materiały prasowe i social media (popularyzacja nauki).
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Znaczenie skutecznej komunikacji naukowej

Cele komunikacji naukowej:

• Angażowanie odbiorców – wywieranie wpływu,

• Zrozumienie treści – również przez prezentującego,

• Zapoczątkowanie dyskusji naukowej, samodzielnego myślenia,

• Przedstawienie implikacji, znaczenia badań/ rozważań, 

• Wprowadzenie nowej perspektywy lub inspiracji do dalszych badań

• Budowanie autorytetu eksperta, osiąganie mistrzostwa.



Slajd 11 z 75

Agenda

1. Wprowadzenie; 

2. Znaczenie skutecznej komunikacji naukowej;

3. Przygotowanie prezentacji;

4. Wizualizacja danych;

5. Techniki angażowania publiczności;

6. Radzenie sobie z tremą;

7. Praktyczne wskazówki;

8. Podsumowanie.
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Przygotowanie prezentacji

• Praca nad przygotowaniem prezentacji obejmuje 2 etapy:

1. Etap opracowania materiału i jego struktury;

2. Etap treningu przed wygłoszeniem.
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Przygotowanie prezentacji

1. Etap opracowania materiału i jego struktury;

• Ustalenie tematu - chmura słów kluczowych, mapa myśli,

• Zgromadzenie informacji początkowych oraz ustalenie luki badawczej

• Sformułowanie problemu i celu badawczego,

• Propozycja metody rozwiązania (zgodność metody z celem),

• Przedstawienie wyników i ich interpretacji,

• Omówienie wniosków, dyskusja wyników

• Przedstawienie dalszych zamierzeń badawczych, implikacji
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Przygotowanie prezentacji

2. Etap treningu przed wygłoszeniem, może obejmować:

• Ustalenie formy wystąpienia, 

• Zaplanowanie elastyczności czasowej,

• Modulację głosu, tempa mówienia – tzw. self talk,

• Zaplanowanie gestykulacji, ubioru,

• Przewidzenie pytań i kwestii do wyjaśnienia

• Zapanowanie na tremą.
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Przygotowanie prezentacji (1/3)

1. Kluczowe jest nastawienie, intencja – „uśmiech słychać”;

2. Slajdu tytułowy bardzo ważny;

3. Przedstaw się; 

4. Poznaj swoich odbiorców – dostosuj język (rejestr językowy);

5. Przedstaw cel spotkania i jego efekty;

6. Pokaż plan i zasygnalizuj w prezentacji realizowane punkty;

7. Ustal dyskretnie zasady (czas na pytania – wtrącenia);
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Przygotowanie prezentacji (2/3)

8. Wstaw numerację slajdów;

9. Pierwsze wrażenie i minuty prezentacji są kluczowe;

10. Wprowadzenie powinno zakończyć się:

• Pytaniem – w przypadku naukowych prezentacji pytaniem badawczym,

• Quizem, głosowaniem etc;

• Zachęceniem do działania (ang. call to action);

11. Nie zawsze prezentujemy swoje wyniki badań – popularyzacja nauki;
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Przygotowanie prezentacji (3/3)

12.  Przygotuj jasne i zwięzłe slajdy;

13.  Przygotuj się na:

• Brak pytań i dyskusji;

• Brak slajdów (awaria techniczna);

14. Notatki ze spotkania z lukami do wypełnienia;



Slajd 18 z 75

Przygotowanie prezentacji

Elementy prezentacji ważne w kontekście komunikacji naukowej:

• Istotny jest tytuł prezentacji i jej ewentualne słowa kluczowe,

• Tytuł może być rozwinięty przez podtytuł/y w formie pytania,

• Słowa kluczowe uzupełniają tytuł – zwiększają rozpoznawalność naukowca 

i jego twórczości,

• Idealna prezentacja to „rozmowa ze słuchaczami”,

• Przypominanie agendy nie jest mile widziane w prezentacjach naukowych,



Slajd 19 z 75

Przygotowanie prezentacji

Źródło: opracowanie własne

• Korzystamy z szablonu uczelni;

• Nie wyprzedzamy biegu zdarzeń
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Przygotowanie prezentacji

Struktura prezentacji naukowej (referat):

1. Wstęp 

2. Treść teoretyczna

3. Problem naukowy

4. Rozwiązanie problemu

5. Podsumowanie
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Przygotowanie prezentacji

Źródło: opracowanie własne
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Przygotowanie prezentacji

Struktura IMRaD – ma również zastosowanie do prezentacji naukowych: 

1. Introduction,

2. Methods,

3. Results,

4. Discussion.
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Przygotowanie prezentacji

Wstęp obejmuje

1. Pole badań (opisane w taki sposób, aby uświadomić kontekst 

poruszanego problemu i jego wagę)

2. Aspekty poruszanego problemu (w kontekście tego, co już wiadomo)

3. Jaką lukę/ niszę badawczą wypełniają nasze badania (w związku z pkt 1)

4. Cele badania opisane w publikacji/pracy

5. Opcjonalne wskazanie kierunków kontynuowania naszego dzieła
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Przygotowanie prezentacji

Źródło: opracowanie własne
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Przygotowanie prezentacji

Źródło: opracowanie własne
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Przygotowanie prezentacji

Źródło: opracowanie własne
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Przygotowanie prezentacji

Źródło: opracowanie własne
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Przygotowanie prezentacji

Źródło: opracowanie własne
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Przygotowanie prezentacji

Źródło: opracowanie własne
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Przygotowanie prezentacji

Źródło: opracowanie własne
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Przygotowanie prezentacji

Źródło: opracowanie własne
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Przygotowanie prezentacji

Źródło: opracowanie własne
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Przygotowanie prezentacji

Źródło: opracowanie własne
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Przygotowanie prezentacji

Źródło: opracowanie własne
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Przygotowanie prezentacji

Źródło: opracowanie własne
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Przygotowanie prezentacji

Źródło: opracowanie własne
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Przygotowanie prezentacji

Źródło: opracowanie własne
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Przygotowanie prezentacji

Źródło: opracowanie własne
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Przygotowanie prezentacji

Źródło: opracowanie własne
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Przygotowanie prezentacji

Źródło: opracowanie własne



Slajd 41 z 75

Przygotowanie prezentacji

Źródło: opracowanie własne
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Przygotowanie prezentacji

Źródło: opracowanie własne
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Przygotowanie prezentacji

Źródło: opracowanie własne
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Przygotowanie prezentacji

Źródło: opracowanie własne
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Przygotowanie prezentacji

Źródło: opracowanie własne

• Po slajdzie ostatnim o treści 

„Dziękuję za uwagę” kolejne 

slajdy
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Przygotowanie prezentacji

Źródło: opracowanie własne

• Po slajdzie ostatnim o treści 

„Dziękuję za uwagę” kolejne 

slajdy
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Przygotowanie prezentacji

Źródło: opracowanie własne

• Po slajdzie ostatnim o treści 

„Dziękuję za uwagę” kolejne 

slajdy
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Przygotowanie prezentacji

Źródło: opracowanie własne

• Po slajdzie ostatnim o treści 

„Dziękuję za uwagę” kolejne 

slajdy
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Przygotowanie prezentacji

Prezentacja naukowa:

• Posiada przypisy (podobnie jak reprezentowana publikacja, praca);

• Posiada spis literatury i źródeł;

• Szanuje prawa autorskie innych twórców;
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Przygotowanie prezentacji
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Przygotowanie prezentacji

Źródło: opracowanie własne
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Przygotowanie prezentacji

Źródło: opracowanie własne
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Agenda

1. Wprowadzenie; 

2. Znaczenie skutecznej komunikacji naukowej;

3. Przygotowanie prezentacji;

4. Wizualizacja danych;

5. Techniki angażowania publiczności;

6. Radzenie sobie z tremą;

7. Praktyczne wskazówki;

8. Podsumowanie.
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Wizualizacja danych
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Wizualizacja danych

Źródło: opracowanie prof. Piotr Siuda
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Wizualizacja danych

Źródło: Rolandi M., Cheng K.  and Perez Kriz, S. (2011) A Brief Guide to Designing 
Effective Figures for the Scientific paper. Advanced  Materials, 23,4343-4346. 
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Agenda

1. Wprowadzenie; 

2. Znaczenie skutecznej komunikacji naukowej;

3. Przygotowanie prezentacji;

4. Wizualizacja danych;

5. Techniki angażowania publiczności;

6. Radzenie sobie z tremą;

7. Praktyczne wskazówki;

8. Podsumowanie.
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Techniki angażowania publiczności

Grywalizacja – użycie elementów gier i technik projektowania gier w kontekście, 

sytuacji niezwiązanej z grami lub zabawą. Działanie mające na celu angażowanie 

ludzi, motywowanie do działania, pobudzanie do nauki i rozwiązywania 

problemów przy osiąganiu przy tym pożądanych zachowań lub innych założonych 

celów [1].

[1] Paweł Tkaczyk, Grywalizacja. Jak zastosować mechanizmy gier w działaniach marketingowych, Gliwice: Helion, 2012
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Techniki angażowania publiczności

Przykłady grywalizacji w prezentacjach:

1. Głosowanie na żywo (np. Mentimeter, podniesienie rąk);

2. Odpowiedzi otwarte;

3. Wielokrotny wybór;

4. Wybór obrazka;

5. Zliczanie obrazków powtarzanych w całej prezentacji;

6. Suwaki ze skalami;

7. Proste quizy;

8. Rankingowanie odpowiedzi.
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Techniki angażowania publiczności

Storytelling – opowiadanie narracyjne – to sposób językowego ujmowania 

przedstawianych w prezentacji lub artykule zdarzeń, narracja stanowi wtedy 

element dyskursu [2].

[2] Algirdas Julien Greimas, Edmund Leach, Rytuał i narracja, Wydawnictwo Naukowe PWN
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Diagram fabularny

Źródło: https://www.storyboardthat.com/pl/articles/e/wykres-wykresu 

https://www.storyboardthat.com/pl/articles/e/wykres-wykresu
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Storytelling – opowiadanie historii

Elementy, które dobrze wprowadzają storytelling

• Motto, slogan, cytat;

• Ciekawostka – Czy wiesz, że;

• Anegdota z życia (sławnych ludzi);

• Film lub grafika (obraz, wzór, mapa); 

• Angażujące zadanie (zidentyfikuj, znajdź);

• Powtórne odtwarzanie nagrania (bez i z wizualizacją);
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Techniki angażowania publiczności

• Unikamy humoru i kontrowersji, w prezentacji nie chodzi naukowej o emocje;

• Trzymajmy się faktów, unikamy dygresji;

• Można użyć przykładu, obrazu, tabeli, wykresu/ diagramu;

• Pokazujemy liczby wspierające pewną historię
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Agenda

1. Wprowadzenie; 

2. Znaczenie skutecznej komunikacji naukowej;

3. Przygotowanie prezentacji;

4. Wizualizacja danych;

5. Techniki angażowanie publiczności

6. Radzenie sobie z tremą

7. Praktyczne wskazówki

8. Podsumowanie.
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Radzenie sobie z tremą

• Strach i stres związane z wystąpieniem publicznym są naturalne;

• „Jestem pobudzony, moje ciało mi sprzyja”;

• Przybądź wcześniej do miejsca prezentacji, oswój miejsce;

• Porozmawiaj z uczestnikami spotkania ( ang. small talk);

• Możesz posługiwać się notatkami;

• Ćwiczenie i konsultowanie prezentacji; 

• Zadawaj sobie pytania;

• Bądź gościem na publicznych obronach – posłuchaj jak prezentują inni.
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Pytania do prezentujących (1/2)

• Jaki jest cel naukowy (teoretyczny, utylitarny)?

• Co jest wiadomo dotychczas w temacie? 

• Czy przeprowadzono badania literatury (danych)?

• Jaka jest luka badawcza?

• Jaka jest teza/ hipoteza/ pytanie badawcze?

• Jaka jest podstawa teoretyczna, w ramach jakiej teorii ulokowano problem?

• Gdzie leży oryginalność badania/ opracowania?

• Jaka jest główna definicja?

• Jak zoperacjonalizowano definicje?
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Pytania do prezentujących (2/2)

• Co stanowi oś syntezy pracy? Jaka jest główna idea?

• Jaki jest dorobek naukowy/ dotychczasowy udział w konferencjach?

• Czy prezentacja miała poprawną konstrukcję?

• Jaki jest Pana/ Pani najbliższy zamiar badawczy?

• Jak wygląda plan/ harmonogram badań?

• Z czego wynika przedstawiona metoda badawcza? 

• Dlaczego tak sformułowano problem badawczy?

• Jakie alternatywne metody badawcze mogą zostać wzięte pod uwagę?

• Proszę o przedstawienie efektów i implikacji badania.
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Agenda

1. Wprowadzenie; 

2. Znaczenie skutecznej komunikacji naukowej;

3. Przygotowanie prezentacji;

4. Wizualizacja danych;

5. Techniki angażowanie publiczności

6. Radzenie sobie z tremą

7. Praktyczne wskazówki

8. Podsumowanie.
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Praktyczne wskazówki

• Sprawdź jak wyświetla się prezentacja;

• Sprawdź gramatykę i pisownię na slajdach;

• Nie twórz zbyt wielu slajdów;

• Używaj ograniczonej palety kolorów;

• Zadbaj o pointer, pilot lub przedmiot którym możesz coś wskazać;

• Unikaj efektów animacji slajdów, ewentualne „pojawianie się” elementów;
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Przykłady udanych prezentacji

• Prezentacje TEDex, TED Talks;

• Kanały popularno-naukowe na YouTube lub ich twórcy;

• Nagrania konferencji naukowych online; 

• Nagrania na stronach uczelni wyższych;

• Indeksowane abstrakty wideo w bazie Scopus.
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Agenda

1. Wprowadzenie; 

2. Znaczenie skutecznej komunikacji naukowej;

3. Przygotowanie prezentacji;

4. Wizualizacja danych;

5. Techniki angażowanie publiczności

6. Radzenie sobie z tremą

7. Praktyczne wskazówki

8. Podsumowanie.
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Podsumowanie

1. Prezentacje naukowe często łamią konwencję „dużo obrazków i mało tekstu”;

2. Pokaż co jest celem badania/ prezentacji;

3. Pokaż szczegółowo metodykę badania, umożliw replikację

4. Grafiki w prezentacjach nie są akcesoryjne, mają swój sens i pełnią funkcję

5. Niepewność i wątpliwości potęgują naszą tremę;



Thank you 

Adam.Sulich@ue.wroc.pl

mailto:Adam.Sulich@ue.wroc.pl
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Contact me

UEW: https://www.ue.wroc.pl/pracownicy/adam_sulich.html 

WIR UEW: https://tiny.pl/gzxf5 

Absolwent PWR: https://dona.pwr.edu.pl/szukaj/default.aspx?nrewid=801662

ORCID: https://orcid.org/0000-0001-8841-9102 

ResearchGate: https://www.researchgate.net/profile/Adam_Sulich 

Google Scholar: https://goo.gl/YVbxYs 

Academia.edu: https://ue-wroc.academia.edu/AdamSulich 

Web of Science: http://www.researcherid.com/rid/S-8960-2016 

World Cat:  https://bit.ly/2BR9isu 

Scopus: https://www.scopus.com/authid/detail.uri?authorId=57202729410 

https://www.ue.wroc.pl/pracownicy/adam_sulich.html
https://tiny.pl/gzxf5
https://dona.pwr.edu.pl/szukaj/default.aspx?nrewid=801662
https://orcid.org/0000-0001-8841-9102
https://www.researchgate.net/profile/Adam_Sulich
https://goo.gl/YVbxYs
https://ue-wroc.academia.edu/AdamSulich
http://www.researcherid.com/rid/S-8960-2016
https://bit.ly/2BR9isu
https://www.scopus.com/authid/detail.uri?authorId=57202729410
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